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Sélection dans le portfolio :
Création de I'exposition Full Love

l. Conception des éléments structurels de la charte graphique
1.La charte et ses composantes

Logotype & typographie
Exposition Full Love

CHARTE GRAPHIQUE MONTSERRAT
Dans notre charte graphique,

Retravaillé sur lllustrator ABCDEFGH! el "
Espacement : 28 a AT la typo_graph|ejoue ’unvrole
Interlignage : 0.97 RSTUVWXVYZ essentiel dans la création
Italique & Bold d'une identité visuelle

distinctive et mémorable.

Chaque caractére, chaque
COMMUNICATION courbe, et chaque espace
SITE WEB sont minutieusement
NEWSLETTER a A a sélectionnés et pensés pour

INVITATION refléter notre style, notre

Bauer Bodoni Montserrat personnalité et nos valeurs.
Titres Principaux Corps

Nos déclinaisons de logo
sont des variations
ingénieuses qui
conservent l'intégrité et
I'essence de l'identité
visuelle tout en
s'adaptant aux besoins
spécifiques de divers
supports et contextes.
Chaque déclinaison a été
soigneusement élaborée
pour garantir une
cohérence visuelle sans
compromis sur l'impact
et la reconnaissance de
I'exposition.

#FG16EO

#SCE1E6 +#000000
#2CS58F4 #FFFFFF

+#2C58F4

La palette de couleurs choisie pour notre charte graphique incarne I'essence de notre marque, tout en
créant une expérience visuelle mémorable et cohérente. Chaque teinte a été soigneusement sélectionnée
pour transmettre nos valeurs, notre personnalité et notre identité unique.

RETROSPECTIVE, nous sembla le terme le plus juste. Se remémorer
non seulement de leur travail en tant que tel mais surtout d'une
passion

commune pour le graffiti.

RETROSPECTIVE a FULL, traduction de "plein" qui fera écho au travail de Fulll. Totale
; immersion dans la plénitude de ses paysages pleins de couleurs,
de joie de vivre, d'histoires a raconter et de bienveillance.

LOVE, pour un Julien papa, fou de ses enfants et de sa femme, il
signait régulierement ses oeuvres d'un "LOVE" en majuscules et de
touches de rose.

FULL LOVE, car nous avons décidé que c'était le nom qui leur
ressemblait le plus et qu'ils auraient pu eux-mémes choisir. Parce
qu'avant tout ce qui unissait cette amitié fraternelle, ce sont les
valeurs communes auxquelles chacun tenait. Solidarité, amour,
entraide, amitié, famille et passion.




2. Gabarits des différents supports pour la communication imprimée et numérique
Documents génériques

Dossier de presse contenant : Flyer des expositions et événements, invitation
pour les vernissages et plus encore. Ce document a été envoyé aux médias de
la région Occitanie, de Toulouse ou les médias spécialisé dans I'art
et nous a valu une parution dans La Dépéche.

RETROSPECTIVE FULL LOVE

Exposition commémorative
Fulll & Jibeone - Pierre Audebert & Julien Blanc

- Galerie des publics
les Abattoirs Du 22 mars au 2 avril

FRAC Midi-Pyrénées Les Abattoirs, Musée - Frac Occitanie Toulouse
76 allées Charles de Fitte - 31300 Toulouse

Tania Vaton Philippe Joachim

Organi_sgtricel de . (%“ ie - Président association Les
l'exposition rétrospective i Amis des Abattoirs

Cliquez sur le document ci-dessus pour ouvrir le lien.

Dépliant institutionnel
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https://144594644.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/144594644/Dossier%20de%20presse%20RETROSPECTIVE%20FULL%20LOVE%20-%20Les%20Abattoirs_compressed.pdf

Rétrospective Full Love
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Programme des éveénements

Visible sur la page d'accueil du
site en format numérique et au
dos de l'invitation au vernissage,
en format papier.

Billet d'entrée
Les Abattoirs x Full Love (visuel non contractuel)

i Entrée Gratuite
Valable jusqu au 31/12/2023 inclus
00:01-23:59

Gratuit
314018118771

Entree Gratuite




Newsletter & emailing

Formulaire d'abonnement désactivé depuis du site, qui invitait au
vernissage avec un bref récapitulatif des dates importantes.

les Abattalrs
T

MUSEE LES
\BATTOIRS

2Avril 202% o

22%ars

22 Mar 235
\ partir e 18h

rencoine gy

Icqpoipee en charge de




Supports de médiation
Livret d'aide a la visite adulte.

En format physique
Sous la forme d'un livret de 2 pages recto verso.

%
|

- 5 e
g &R
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Ou en format virtuel
Grace a la visite virtuelle qui relie aux différentes pages de médiation.

= fulllovefr

Connectez vous directement a la visite virtuelle sur votre mobile ou scannez le QR Cartel.



Supports de médiation
Livret d’aide a la visite jeune public

En format physique
Adapté sous la forme d’'un livret de 2
pages recto verso avec des jeux et
des objets a trouver.

Entoure ton
préféré !

Invitation pour les activités jeune public




Mécénat et Amis de la Collection Lambert:

Dossier et pochettes mécénat, logo et police déclinés a partir de la charte
graphique générale pour les « Amis ». (Imaginé a partir de la vraie brochure.)

CHARTE GRAPHIQUE

Espacement:-14
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Documents administratifs :
Papier en-téte et carton de correspondance, carte
de visite, signature des courriels.

Taria VATON
Orgacisatrice de fexposition
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Communication urbaine

Affiche A3, 40x60 cm
Vendus au public lors du vernissage dont les bénéfices
ont été reversés aux familles.

https:/fulllove.fr/print-edition-limitee/

orosmon  eaeme . . .Ba:ches et kakémono . .
o P Affiches imprimés format A2 pour affichage urbain.
LES ABATTOIRS

MLISEE - FRAC R

e b
Lo v et 3R S

" n n


https://fulllove.fr/print-edition-limitee/

Réseaux sociaux (Facebook, Instagram, LinkedIn)
Gabarits pour post texte, visuel et vidéo.

|I 53& | :
R

Formes de déclinaisons commerciales envisageables :
Carte postale, tote bag en tissu, sac pour la librairie, goodies.
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II. Eléments de signalétique dans les espaces :
Titres et textes explicatifs des expositions dans les espaces, marquage et
signalétique des espaces, panneaux d’informations a I'entrée du musée,
répertoire des symboles et icones

Cliquez sur le document ci-dessus pour ouvrir le lien.

Cartels des ceuvres

J'avais mis en place des QR Cartel, c’est-a-dire des QR code qui
redirigeaient au site avec un historique de l'artiste et de son oeuvre,
la rencontre des deux artistes et le préambule.

Préambule

Ectire son nom,

Ectire son nam pour qu'on ne Foublie pas

Parce qu'il 85t visotmalement nicessaieg,

Par analogie & I'acte de peindee; de 'écrire

Skpanausr, ' dccampli, se démarguer dans lMinomasageable,

Dans finfalsable, dans linsoupgonnaible.

Fale podsie de liriget
e subtiles nuances
1 dlifferents points devue,

Drinv i quifdyu'un,

partans de rien dans un mcnde qul n'offre gue le ren
Drarvenis gquakgu'un, dovenir tout, par Faudace, le talent 91 1 didtormination,
Lt Musée Dos Abaitoirs FRAC Occitanis Toulouse,

A TIGAREGT T WS DICSEMET dels artistes,
Dont les travaus prennent source dans ['écho de cette pratigque,

Intordite ot incomprise quiost be graffit

L'urgonce ot e risque faisant office de terreaw,
Sans nulie comparasson possibhe,
Cuannt & leur cheminement

Linsrs ddrurvrih, 30 différentes soient-alles,

Sinscrivent dans la défense d'un propos comimun de par o trnvail,

Cuimparte Meure, quiimperte MNinterdit, quimporte e Monde.

Entie délicate podsie de Firs 80 sublile comiplaad idlinienne,

Accompagnans les regards enjouds el critigues,

Dwe cos artistes hors du commun,

il ont il leurs et au travall

-
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https://tourmkr.com/F1W8YJaVNA/40104772p&277.21h&82.02t

lll. Site internet

www.fullove.fr
Page d'accueil du site de l'exposition

Créé sur wordpress

:-_r = "::‘:r.

......

NOS RESEAUX
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https://fulllove.fr/

Travaux réalisés pour la scéne culturel et artistique en tant qu’agent

Quentin Chabrillac : Réalisation de divers supports de communication pour l'artiste peintre (site web,
catalogue des oeuvres, invitation de vernissage, affiches, aide a 'organisation d'expositions) - Toulouse

FONDBLANC ||FONDBLANC

CQUENTIN CHABRILLAC QUENTIN CHABRILLAC

24/01 9 25/01 OHGANISE PAR PRILIPPE FOACIIM /) TAMIA YATON o ALEK FORS 9
VEND.

100, SAM.

TeNRTREE 14-20h

Cliquez ci-dessus pour ouvrir le lien

Quentin Chabrillac est un artiste frangais né en 1988.

L'influence du vide sur le plein ou comment I'esprit comble intuitivement le manque qu'il pergoit comme sien :
Quentin Chabrillac décortique sa peinture comme une étude de ce phénomene, partie intégrante de I'action humaine.
Comment l'absence guide nos choix ?

Par quel processus le vide devient du plein ou élément déclencheur, moteur du présent, du palpable ?

Pour Quentin Chabrillac, ces questions ont une résonance toute particuliere car elles font écho a son histoire. Le choix des couleurs, des motifs, du geste,

de la composition, lui permettent de recréer un ressenti issu de I'ceuvre le replongeant dans les moments passés.
Tel un parfum de printemps faisant réapparaitre des sensations oubliées, ravissant au passage I'esprit du plaisir délicat d'un souvenir d’enfance.

FONDBLANC CHABRILLAC
ien n

24/01 = 25/01 T L

i e t - Vemisiage =
3 Cockail 1 0 sed -+
00.., f I HUGAVOL
T ] 73 Wov. 2023 1 17.30
At Conlempessis -
isites -

23 Now. 2023 - 25 Jame, 1024
mardl - Mo - rudi
V2.00 +=14.00 o sa ROV

Garal vitantes coolaines
L = Ecole Mationale: de vlation Civile

Informations =« Cenee Cuturel de Vieci
5 WEwmatsarviocoitunel it Grbestse SR Liboniail e Ve

it a1 7 ivesoe Edoaad Bele
§i mac beonaed de vinci 31 400 Teubuse
§| astncistnlmnarddann mas —
¥l evicecuhelfenac b
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https://144594644.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/144594644/Catalogue%20Quentin%20Chabrillac.pdf
https://144594644.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/144594644/Catalogue%20Quentin%20Chabrillac.pdf

www.quentinchabrillac.fr

Page d’'accuell, contact et informations
créé pour un artiste

Créé sur wordpress, SEO, optimisation
des images et animation.

16
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https://quentinchabrillac.fr/

Padre : Réalisation de divers supports de communication pour l'artiste graffeur (cartels,
visuels de communication, invitation vernissage, organisation d’exposition) - Toulouse

\VENDREDI 3 MA|
VVENDREDI 21 JUIN

2024

EXPOSITION GRATUITE
3 500M2
40 ARTISTES

GRAFFITI - UREAN ART - DRINK & FOOD

EPADRE PRS

VENDREDI 3 MAI - VENDREDI 21
JUIN 2024

11-13 BOULEVARD
DELACOURTIE, 31400
TOULOUSE

JEUDI 2 MAI
VERNISSAGE
APARTIR DE 18H

f"‘l I FELPOSITION
Latfe) oS <
§ § 2024
VERNISSAGE JEUDI 2 MAI

& partir de 18h

EXPOSITION GRATUITE
Vendredi 3 Mai - Vendredi 21 Juin 2024

11-13 Boulevard Delocourtie, 31400 Toulouse

Layup Team Padre Team

ratosla oxpalwuplgmu.l.cnm Aam

Tania Vaton : 06 55 15 446 24
Chargdo de projot pa.dspainteregmall.com
Rafoila Bailles : 06 16 P5 52 25

Direetour Artistique
Loie André 1 04 15 923 03 25

@ axpolayup @ padre.drs
@ warw expolayup.com @- wawew quentinchabrilloc.com

17



Cédric Delmont : Démarchage et réseautage - Geneve

Wuse prend comme toile de fond le constat
des violences faites aux femmes et du
sentiment dinséeuritd auguel elles font face
quatidiennement. Son travail questionne les
indgalités de genre, la charge mentale ot la
nibcossaire porformance que la société leur
Impose.

Il mat aussl on lurmidre la pression socinle des
canons do beautd ot stdnbotypes sedates qui
sont banalisés par nos socidtés,

WM diépeint |a souffrance, émouvante o
unique, de cos femmos quil sont bes guoules
Cansdes G PO oo,

Dans la sére WHN, MNexpression aristique se
rraduit  par  des  formes  ghomdtrigues
fragmentées, donnant nassance & uno
modaigque singuliéne, Lutlisation des couleurs
vives of exacerbies, ne respecte plus une
rélitg observable mais bien une  réalitd
intdnounm, picturabe, Elle traco un poralléle pec
la rissilionce do cos femmas

ED{TION
WM FOF

00 ey e e 1 Rt
ogaphie o WIBELFREESS:

. | P i, Aot By 1 By
by s ey s Py Voot 300y

fomoation 100 DES VENTES ONT ETE VERSEES.
Gisiimmiz A LA FONDATION DES FEMMES

L oo, VA ot s s s i o8 s o e
et a8 1 e £ S 0 o e e e

Cos visnges aux facettes déconstruites oscillen
dare un équilibre emse failles ot puissance,
imphicpannt ke camd pour limits, comma encorg
enfermés cars un carcan social oppamant,

JELL SOT & BERCH :
U LAVIRE ALLIAWT PASEI0H POUM LE DESSIN ET LE TERME.

Pasnond do desgn of da emm. of [ récemmart ordd un e g 32
PRI £ RN T MISnEen UrEUe ) m et <ot dous Sornan

Lot Iremp 58 Sonconing e W Sberd Darion gl mai essirtel ded
Gonrth Do o | i SN

ot heaants Gond b phk Gusi O Mgk Slged. B8 jcuint un iie b &
Fort it 84 10NCtOnead AN OB SN ronT 10

A avirs co grodel [m uaiutd Fudse o0 Lrvsive (eterliene 08 Gid
Badrms dang by monos ot Do pebost. Soinl SArnie. oot
baard oo man BONACATA 8 TN ErCe Wduble af DratGuA ot
[T

Powr usier osit oxploraton, [ & chorse b photogiage, Mon but #iak
O clonre s iR ot PEDOIvE COGTAE B Capihicle
barcs delena

Yous OCouTens A Tae’s To8 IMageod i dversld 963 deslgra. ios Obtals
by, i 5 Carachl Lregus e CRa3e DA

Lib proyd " S0 B BENCIT @ O 1O UR FACONNESARTCS 00Nl b
N u IErn B O OoSigrn. Line SECton 00 Rt t 00 Dt @
Eugion Garm o magarne oo lnne. DOURTS

S wuilour, Cédris Dmlmont,

Dvecsew Of Criadon B toin Oufe BOENCE i CoMMmuACAion, Do
BN TR 07 O i B DASE0T DO W DS O 4 PITH U
iy o e ot 00w ol proleasrvel ondeSd vy b drlgn. § 8 e
U A [ RS Tt (WS B [y BAER Vi B ST
5 EuBAAT [0 W TV W P T Ol ST AQAS! 0 Surpras Con
o MRTCE O NGO Of B (ot SEGNC MELRG inapiaton (K ks
Ty b CHEL o SOr NEACHOrmEnd. B moncio du benees

En capfurart des smages G Ganca O Mena. | parlage wre pengesiie
oG TRSSrIGCIon e kb detgr ol b trvad. Sed pRotographl
B P DT S0 (ka0 T, BT ol Tl (e
o ocae § op propet
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Galerie Anthony Roth : Création d'affiches et visuels de communication - Paris

GAUTHIER
GENET

QUENTIN
CHABRILLAC

GALERIE
ANTHONY
ROTH. VERNISSAGE | o2
20703 18-22H
11 RUE

CHAFOR

TEODE PARIE E

1
d

¥
]

R

3
¥
H

'Lf'“

3
¥
H
|

&
= E

3
¥
H
z
i

GALERIE ANTHONY ROTH.

uavy
TANGE

LOIC MONOdL

QRUTHIER GENET 11 BUL CHAPDH
CUENTIN CHABRILLAC 8623 PAmY

GALERIE AMTHONT HOTH
17 RUE CHAPDN
8203 PARIE

388

GALTRIE ANTHEHY RDTH  GALERIE ANTHONT ATTH

AR ANTHONT BOTH GRLEME ANFHONY BOTH

T LGN ANDHLNY JMITHD HLGY LNOMINY FHE TV WEOH ANOHINY JNFTYD

Résidence artistique La Pépiniére : Création de visuels de communication pour les
vernissages des artistes résidents - sept 2021 a avril 2022

JIBEONE

=ARME DE COULEURS=

Exposition personnelle du 18.02.20232 au 18.03.2022
Varnissage VENDREDI 18 FEVRIER 2022

Avec apéritif dinatoire & partir de 18H

1 BIS CHEMIN NEUF - 5T SIMON

31100 TOULOUSE
BEigQm

Contact; 0611458259
lapepiniere toulouse@gmail com

FULL1

=FULLCOLOR=

Exposilion personnelie du 10.12.2021 au 10.07,2022
Vernissage VENDREDI 10 DECEMBRE 2021

Avec apéritif dinatoire a partir de 18H

1 BIS CHEMIN NEUF - ST SIMON

31100 TOULOUSE

Contact: 0611459259

Iapepiniete toulouze@gmailcom g ?_,, 6 '° I

ey
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Travaux réalisés pour particuliers en tant que graphiste
Création d'une identité visuelle pour un salon de bien-étre - aoGt 2024

Aa

GOTHAM

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ

Celle-ci plus simple et donc plus lisible pour les
titres secondaires et donner des informations.

A

CINZEL

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXY?Z
Celle-ci est particuliére puisque la minuscule et la

majuscule se différencient que trés peu, mais ce
nest pas grave car elle sera utilisé pour le nom.

"Venez vous faire chouchouter dans une ambiance zen
avec des produits sains et doux Pour un massage corps ou
un soins visage.

Esthéticienne de formation, je me suis spécialisée dans !

les massages bien étre. Je prends les choses en mains et A CORPS & A-COEUR

a coeur, dans mon salon & Connaux, pour que votre moment 50 L SRS A aaeE N £ T R E
de détente vous ressource profondément.

Je travaille mes soins visage avec de la slow cosmétique
c'est a dire des produits éthiques, respectueux de
l'environnement et de fabrication francaise. Contenant de

nombreux principes actifs naturels et biologiques, en A CORPS & A COEUR
excluant les ingrédients chimiques, contrairement aux SOINS ET MA BIEN ETRE
coskiétiqufs industriels classiques.”
?/
Le soleil et les étoiles qui scintillent
représentent l'excellence et se réféerent a
la qualité des services et des produits
Son style utilisés. A eux deux ils représentent un
scripte niveau d’attention tout particulier apporté

a notre clientéle, mias aussi au respect de
la nature faisant référence a notre savoir
faire de grande qualité et la tracabilité
des ingrédients et soins.

évoque une
écriture a la
fois raffinée
et délicate,
ce qui peut
refléter une
approche

intemporelle

(A CORPS & A COEUR

massage qui
a tendance a SOINS ET MASSAGES B ETRE

vieillir tres

vite' ) Cette typographie est construite sur une
stylistiqueme géométrie équilibrée, avec des lignes
nt parlant. droites et des formes arrondies qui

conférent & la police une apparence
moderne et professionnelle.
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Aide a la réalisation du dossietr d'appel a projet et création de visuels - février 2022 a 2024

eNUD7
P - - = i A
Des Créations uniques, 2 <
artisanales et responsables = A K 5
ASTER souhaite vous faire = =
s,

découvrir le savoir-faire et

: :
L] H H '!. E\\'
Fartisanat francais. OR

Raphaélle, jeune
entrepreneur qui s’est laf
tout juste un an, dans ['g
d’ouvrir sa propre boutigu
Aprés 1 an de préparatid
formation au Jardin
Jérbme, artisan fleuri
quartier de Saint-George

Le local de 36 m2 situe a
Arnaud Bernard a Toulo
en place par Toulouse m
correspond  totalemer

auto-
ceily a
venture
Ie.
n, et de

Saint-
ste du
S.

U 17 Rue
Use, mis
ctropole
t aux

attentes d'un commerce

Appel 4 Projet - Toulouse métropole
Dassier élaboré par BOUSQUIER Raphaélle

vaaatal
A4 \Juu‘-ul-

Toulouse métropole a lancé un
appel a projet afin de répondre au
besoin de revalorisation et de
diversité des commerces du
quartier Arnaud Bernard.

Proposant un service qui vient
parfaitement s’intéegrer dans le
quartier, ASTER vient offrir un
service complémentaire aux
habitants et qui fréquentent le
quartier.
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Clienutle ciblée

On connalt aujeurd’hui wne véritable tendance & acheler des plantes, & en laife quasiment une
coltection vivenie, les planies font réellement partie de la décoration dintérieur depuls quelques
anndes. Les plantes 6t les flieurs apportent une touche de fraicheur, de par leur vivant ou leur couleur,
que d'autres objets de décorations ne pourrent pas remplacer, Pour déterminer la clientéle cible, nous
avons proctde & une anolyse dos donndes collectées auprds do sources diversifides. Los principales

infermations ont 14 résumées ci-aprds.
il a5t possible da répartir la cliantéle en 3 catégories distinctes ©

= les passionnés do llours
- los amaleurs occasionnels
= Et les indifférents.

En ce qui conceme le quartier Amaud Bernard, aprds observalion nous
nous attendons & plusieurs types de clientéle. des étudiants. des jeunes
parants ef citading enire 25 of 40 ans; ot des personnas doées. Dans celle
chantélo il y a une partie des passants qui empruntent la rue pour regagnes
le cenire, ou pour refjoindre leur demicile, La présence de L'Eglisa Saint~
Sernin aussi est un alout principal, son patrimoing exceplionnel st un
attrait touristique important pour la quartier Arnaud Bernard/Capitola, ot elle
offre aux fleuristes de nombreuses occasions d'avair I"honneur de fleuris
les cérémonies de cele-cl,

Dans ces catégores, nous avons dresse le profil de nos clients types ©

1, Le passionné de leurs est surtoul une passionnde. En elfet, || s'agh
d'une femme da plus de 40 ans ef propdétaite d'au moins 1 animal ou
plus, méte da famille qui vient réguliérement & la boutigue acheter des
bouguets, vient habiller ses nouveaux vases en fleur séchée et
occasionnellemont des plantes pour S5 enfants. ou son intéreur.

2. Ensuite. viennent les amateurs occasionnels qui sont plutdt des
hommes de 25 & 35 ans. Ceux—ci n'achétent que chez un fMeuriste. Ce
cliant type seralt un homme avec un enfant en bas Age qui est souvent
invitd & diner et dont te ou les enfants sent & I'école rue du Taur, ou
dans I'hypercentre, qui passe par la boulique pour prendre un bouguet
pour sa conjointe ot s'arrdle au passage & la llbralrle pow les enfants.
On trouve aussi dans cette catégorie des lemmaes de 20 4 35 ans qui
ant, pour une partie <'entre elies. des enfanis sont sensibles aux
causes envirpnnementales, végétariennes volr véganes, et achétent
essontisllomeont dans les commerces de proximité, du pain bio par
example dans la boulangeries adjacente.

3, Viennent enfin tes indiftérents qul ne considérent les végétaux que sous
I'angle des contraintes liées. Un homme 3gé de 60 ans, qul vient & la
boutique car elle est sur son chemin siratépique acheler un bouguet. ou une fleur unioue, &
& sa fernme pour leur anniversaire de marlage par exempie.

L'appel a
projet a eté
valide et
STER ouvrira
ses portes le
28 Janvier
2023.

Sommaire

1. Résumd opérationnel 4. Stratégio do Fentrapriso

Fian makoling :
2, Malssanco du ool La poditiaue do pix
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Pacours do ln londairice La pofitigue de Foumnisseus

3. Lo service an lant que Hauriste Pasition gbopraphigue ©

Drescription du produit = sorvico Emplacemant stratéglious

Histoire, dvolulion et allente
du quartio:

Licences of autorisations divarses
Stady o svancement
5. kiontage juridigus et financemaent

4, Lo marchéd
Farme juridioue

MNature ol londance du marchié

Répariition du capital /
Ptan de financemant

Clontale ciblée

Concutrence

1. Résumé Opérationne]
[Des erdations uniques, amsanales ot responsables

ASTER souhaite vous falre décowwir ke savolr-faire o1 I'antisanat
frangais, en proposan! des créations uniques el rasponsables,

Confectionndes & TOULOUSE, mes créations sont loutes
réalisées & 3 main avec beaucoup d’amour. Pour vous suivie
dans votre décoration dintérieur, de lous los jours, dans vos
bouauets, lors d'événements ou tout simplament pour dire & des
dtres aul vous sont chers, combien vous les aimés.

Mes créations sont rdalisbes autant que possible avec des flaurs
locales at des matidres nobles. Jadore découwtlr ot créer de
nouveaux unbvers, de nouvellss matidres. de nouvelles
tendances. Alin de vous proposer des produlls issus d'un savoir=
faire unigue, frangals, aux facettes multiples el inattendues,

ASTER se veul nouveau, conceptusl el en constant
renouveliemant afin de répondre au misux s altentes de notre
clientéle. Tout en conservant son asprit lerre-a-tera, artisanal
el dthigue, qui lui est propra,
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Réalisation d'une brochure pour un professionnel de santé en activité libérale - juillet 2022

Rémunération : Personnas atteintes de démance
ot Alrhaimer
» Chegues-emploi service

universel (CESU - URSSAF) pryel

Parsonnes dgdes

Porsiqna: an situation de handic
iques ou mateur funiqnts-—a ulttes)

Personnes en perte d'aitonomie

Ratour cf'lmspltalllsution

Un
accompagnement

pour conserver
votre autonomie
et rendre possible
le maintien a
domicile.

Présentation
{ Gestes dela vie quotidienne
. Maintien de la vie sociale

Hme Tt
0B ** %+ ws ae . Soutien aux aidants

Soutien aux aidants
Mes services

Présentation

Jeune femme active de 34 ans, forte de
plus de 10 années d'expériences. dans
le service d'aide & la personne. Diplémé
d'état en tant qu'aide soignante depuis
8 ans, a I'IFSI Avignon, Ainsi gue d'un
BEP sanitaire et sociale.

Maintiendela

Expériences professionnelles : - -
vie sociale

» FAM
« MAS

« |ME.

« EHPAD.
* CHU Avignon
* Acceuil de crise fermée Mont Favet
= Hospitalisation & domicile
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Extrait des supports visuels de communication, réalisés pour Maison Gabriel - sept 2022

MERCI [

SO Maison Gabriel
r r‘l Joaillier Créateur

Paris . Toulouse

MG

ABCD ABCDEFGHIJKM

EFGH NOPQRSTUVWZ

I J K L abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Maison Gabriel vous remercie pour votre achat.

Gréace a vous, cet achat encourage |'artisanat frangais. Nos prix M N O P DM SanS

garantissent une fabrication avec des matieres premiéres d'une B d n. S n
qualité exceptionnelle, mais surtout une rémunération juste des Q R S odaoni sans

personnes ayant collaborer avec nous. Nous travaillons a partir d’or

recyclé ainsi que de pierres et diamants certifiés, avec des -I— U V W Espacement ]44

processus de fabrication respectueux de I'environnement.
Interligne 1,4

Car vous comptez pour nous, votre avis compte aussi. X Y Z

N'hésitez pas a nous laisser une note google.
Pour toutes demandes, contactez nous

via contact@gabriel-joaillier.com.
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Travaux d'UX-UI :

Logo réduit : Logo initial :

abcd @Em +

idhkl
maga + . , .. . ,
i R , + N Projet d'application exercice d'UX
qrs ederahiih Vous garantir un quotidien
+ abcderg m facile et sans enfcmbres ne Tout au long de notre vie la . . P . .
OU0 e CelisiipssEteinite] sécurité des femmes a été D esli g n:c reat on e la landl ng p a ge
HYys= minimisé et négligé.

et du parcours utilisateur d'une
application - Janvier 2024

Notre priorité, s'assurer que vous rentriez en
sécurité a votre domicile, et vous accompagnez
sur tous vos trajets du quotidien.

Sémantique : » .
Noir et Blanc pour étre lisible, non genré, intemporel et surtout
universel.

D'aprés notre veille concurrentielle :

Les applications de transports et de sécurité sont relativement
basiques elles doivent étre intuitive et efficace mais souvent le
design est délaissé. Nous avons donc voulu allier les deux
aspects design et efficacité.

ex: Waze, Tisséo, Google Maps, Quivive

Marre d'étre inquiéte sur le chemin du retour pour vous ou vos proches ?
C’est fini vous n’écourterez plus vos soirées.
Rentrer aprés le travail a 17h ne sera plus une angoisse avec SafeWalkeuse.

Géolocalisation en direct pour suivre votre position, rester
connecté et s'assurer que tout se passe bien grace a un standard
qui veille sur les alertes de ses utilisateurs.

Propositions de différents itinéraires sécurisés en
fonction de la zone et de I'heure, en utilisant les données de
sécurité locales. Choisissez les chemins les plus sars,
I'application vous propose différents modes de transports
vous n'avez plus qu'a vous laissez guider.

Si toutefois votre trajet ne vous convient plus ou ne vous
semble pas safe, commandez un taxi. Tous nos conducteurs
sont des collaborateurs dédiés a la communauté, c’est-a-dire
qu'ils sont vérifiés préalablement. Nous favorisons aussi les
conductrices femmes, tout en vous faisant payer un tarif
avantageux uniquement pour notre communauté de
SafeWalkeuse.
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Exercice d'UX : création de l'interface de base d'une application de livraisons de
médicaments - Octobre 2022

‘ﬂgPlWedkiﬂb

Votre ordonnance

Fira Sans Medium

PCannez votre ordonnancy

ABCDEFGHIJKM
NOPQRSTUVWZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

A partir de Doctolib

wl Medic'Life

Les médicaments ne sont pas
automatiques, nous sommes la pour vous
garantir un acces de qualité et a tous.

Tout au long de notre vie ce qui
nous régit c'est étre en bonne santé.

Faire de votre santé,
une priorite.

Mon espace

Sémantique: Mes
Le bleu : L'éternel, protection, confiance, sécurité, sérénité, infini... Mes

. DTN - o commandes
Le blanc : pureté, équilibre, neutre, valeurs positives, liberté, ordonnances .
paradis, propreté... passees

D'aprés notre veille concurrentielle :
e tout ce qui se rapporte a la santé / médical est de couleur Ma pharmacie préférée :
bleu,

e ex: Doctolib

Pharmacie du Sguare
28 Clignancourt

P
W L)




Créer votre compte utilisateur, renseigner votre identité et ..
JORT IN: . - . . . 1
vos spécificités, autoriser la géolocalisation et c'est partie ! Medic'Life
Récupérer votre
traitement

A domicile

A partir de votre ordonnance qu'elle soit en format papier ou
directement connecté a votre compte Doctolib.

Click & Collect

Nous nous chargeons de vous proposer dans la pharmacie
la plus proche de vous ou de votre domicile, un service
adapté avec les prix affichés et des alternatives.

Choisissiez votre créneau de livraison a votre domicile, ou
en click and collect dans votre pharmacie de quartier.

e Pour les personnes agés, les personnes en situation d'isolement,

e en cas dinvalidité...;
@ MediC'Life e Permet un suivis du traitement plus pratique pour le corps médaille

(infirmerie a domicile, auxiliaire vie...) ;

e Service 24h/24 et 7j/7 avec des pharmacies de garde ;

e Encas d'urgence, permet d'appeler plus facilement les secours ou les
urgences;

e faculite la prise de rendez vous avec votre médecin traitement ou
Choisissez votre créneau pour renouvellement de traitement ;
e Pour les situaions inédites (ex: confinement, cas contacts...).

Finalisation de la commande

| Payer maintenant

| Payer lorsque je récupere

mon traitemenet !
@ k\
Valider ma commande !
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Travaux d'école de mode

Extrait du projet de création d'une marque ESIMODE :
Etude de marché, branding, plan de collection, packaging, stratégie e-commerce (...)
Meilleure note de la promo 2021-2022

PANTONE P

PANTONE P 55- 14

PANTONE P 348C

PANTONE P 179-15 C

WALTER VAN BEIRENDONCK

RAF SIMONS
RICK OWENS

390€




40 cm

{ﬂ-\
-
i o
d . 4dcm
|f XYPROJECT23

9cm
80 cm

Recto Verso

EGERIE
SULIVAN GWE

La marque sort de I'anonymat et devient une personnalité avec :
¢ Un physique
e Un caractere

¢ Unstyle

%l Mémorable dans l'inconscient du client
e client a besoin de s'identifier a une star.

ble génération Z

DE LA COMMUNICATION SUR LE PROL
VERS LA COMMUNICATION DE LA MA

FOLLOW YQUR

! METAMORPHOSIS



GAMME COULEU

\

Coloris _y¢° |METAMORPHOSIS
- F/W 23-24

XYPROJECT23
SUTTERFLY CoAT ORDIPE 001 | conTNACRE 008 sronce conrmss e | Jacker
5
PANTONE P 65-5C  PANTONE P179-15C  VARIATION LOGO 3 : R © n
Baby gummies Black riot £ Vgg :
Z A
. 1575 € XXSAUXXXL | 1500 € XXS au XXXL ‘ 1400 € XXSauXXXL | 940 €
Matieres sy —

HAUTS

+ COTON JeRsEY .
© LAINAGE |
« CHAINETTE TRAMEE
- ;
= Y ;

/ .. as0€ XXSauXxKL | 675 € Xxsaux0 | 300 €

TROUSER MOIRE /025 TROUSER LUCINE /023 SKIRT CALLOPHRYS /019 TROUS

JeAns JeAns

uPCYCLE UPCYCLE
Silicone Coton tréssé Epingle & nourrice 2
22MM ARGENT 25P 2 3 a
g
&
5
H
@
@
i g
H
RINGS ICARUS /027 BAG CELASTRINA /028 (GLASSES ORGYA /029 L

@
8
&

: | ®&w
2
@
&
g
g

! 99

PANTONE P 165-1
New born grass

ITONE P 93-4 C PANTONE P100-16 C

Royalty

o
2
c
@
@
a

PANTONE P 179-15 C

Black riot

PANTONE P 34-8 C
San Francisco

PANTONE P 55-8 C

Glow up

PANTONE P 65-5 C
Baby gummies

PANTONE P 148-8 C
Glow worm

F/\W 23-2

Extrait du book commercial : https://www.calameo.com/books/007058683349eb8ee95a8
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https://www.calameo.com/read/007058683349eb8ee95a8

MOTIFS. MATIERES

AZURE /002 'BLAZER LYCAON /006 BLAZER CUPIDO /007 BLAZER HIPPARCHIA /008 JOGGING IPHIS /009 SLEEVELESS JACKET CEPHALE /010 TRENCH COAT MONARQUE /003 | COAT BOMBYX/034 JACKET TIMANDRA/035
) Q
+ ghspnoe o + GARBARDINE + GARBARDINE + JERSEY BOUCLETTE + COTON JERSEY + GARBARDINE
SRAME 1 Jeasey coron + DOUBLURE - DOUBLURE . DOUBLURE DOUBLURE * DOUBLURE . 3
; demsevcoron | Jemsev coron JeRsev coton
XxsauxxxL | 1100 € XXSauXXXL | 850 € XXS au XXXL. 995 € XXSauXXXL | 650 € XXSauXXXL | 88O € XS au X00KL B50€ xS au XKL > .‘
Iy - T SHIRT NYMPHALLS /014 SHIRT LITHOSIE/a36
Laace l coton jensey mwm coron ensey
XXS au XOXL 350 € XXSauXXXL | 490 € XXS au XXXL 420€ XXS au XXXL .
ER ORPHODIE 2 /026 SHORT PROSCRIS /021 TROUSER 03 SHORT ARICA /020 PANT MELITEE/037 JEANS BRINTESIA/038
. — ‘
oo - DOUBLURE JERSEY BOUCLETTE JEANS UPCYCLE COTON JERSEY
.+ Gasarome s coron  Jensev coron
© DousLuRe
 Jensev corow
- 5206 e | 620€ s auxo | 500 € -y 70 usauoe B osoc wunm
ORESs AMARYLLE 018 surT MoReHo /017 oRess piERIS/039
coron eesey Jemse Lvca
|| [Ey— P o au 0, .
ENS SATURNIA /030 BALACLAVA PYRONIA /031 BALACLAVA TYRIA /032 BALACLAVA SACAI /033 SALACLAVA PUPPY/040 MULTI-POCKETS RHAMNI/O41
AT ~ L
= i’ LTy

LA

ole el s
Danke fir Ihren Einkauf c ynky
por compra
Grazie per il vostro acquisto
rci pour votre achat

bt PNV < .
= Thank you for your p

Bnarogapim Bu 3a nokynk

* En matiere silicone pour le papillon rose,
33 * En matiere carton pour le papillon noir,
« Ecrit dans différente langues pour notre clientéle
internationale,
¢ Le QR code rejoint & notre publicité sur linclusivité.
* Ref : HT1



CCF d'art appliqués BTS MMV :
Meilleure note de la promo 2020-2021

Je eiblerais un produit pret du
vorps, e combinaison, pour sons
accompagner dans loutes les
ovcasions. Mixant formes abstraites
alwssalis et ode aux volumes des
vorps, Associc a des motils pépeétes
comme  une aecumulation,  pour
rappeler celle des deailles du poisson,
des melanges -|'|'.'|I!II."II‘I'“|' reflet des

1'1IIIII'III|"."| Irl_'!l- [llll.-ll."'l |.||-]I'i[|". ]“l.'H:lI.I-I' Il'

soleil 'y reflite.

Mon produit e vowdra unisexe el
w'exelura personnes, La combinaizon
<appellera “Flote”™ en eélérence an

chaoix e la soeaete de Tlotter o de

i
)
o

cottler. Bester a la suelace e ean

R FTUNAEER II'?- |FIH.|I1'i|II':I- IIII Il-l.ij.'-lill'lll'

ésormais recvelees, en choisissanl LES NOUVEA Ux
ile 1!!H1H:IIIII1I‘I-'-II:Iif'!.I!'|._ Cha conler avee MODES DE
la flotte de  celle  socicte ||Ili CONSOMMAT]ON
consoamiee mal el abime by Terre, DANS LA MODE

TANIA VATON

Pour répondre & la problématique L'attraction de I'Homme peur les fomds  Cette dée ma
Eosde, e me suls intdressde aux manns remonte & la mythologle, puls les  inspieéd &  aller
alternatives & la surconsommation sciences et les questionnements ont fusé,  plus lein et
dans  lindustrie textile. Lucy  pourtant le mystére qui entoure les hates de  proposer
Hughe: est lauréate du James cos abysses, demeure Indemne. Les nuances MarinaTex pour
Dyson  Award et dtudiante & que créent les roflets du soleil & la surface de  lindustrie  de
IUniversitd de Sussex, Elle a crdé  P'eaw los coulours froides ot chaudes a la fois.  Fhabillement.
MarinaTex. une matidre faite a les textures sableuses et voluptueuses. la mon produit se
partir de déchets de poissons issus biodiversité qui 5y joint seront les éléments  voudra

de lindustrie de la péche, clas de mon proeduit Les surfeurs ont refoint  innovant,
transformeés e Pastique les sirénes et les poissons, et le monol a  esthétique et
entierement biodégradable. imprégné e paysage. athigue.

34



COMBINAISON FLOTTE S521:

Ciol mamtant qui pejoind un
s ditaehable,

Ihes surpiggiiees exthictigues
rises ¢ ronges our
Hrllli:!_ull'i' les Formies des
Iramehes o euisses

| e ceintare Pt acceniuer
la vaille.

Fevmeture invisilile sor le
cate droil.

Manches longues,

Jambes qqui se terminent sur

L
la cheville,

VEAUX MODES DE CONSOMMATION | 0D

LE PRODUIT

COMBINAISON FLOTTE SS21

MOTIFS
PLASTIQUE
ILLUSIONS

LES NOUWVEAUX MODES DE COMSOMMATION [ 05
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Le monde a produit environ A I'heurs actuelle Ce tlssu aux caractéristiques similaires a I I“; "I '\T““' I{F‘i
242 millions de tonnes de MarinaTex ne serait une celles du plastique, serait falt grice aux Y (YR ¥l ik

déchets plastigues en 2016, altermative gque pour le  restes d'une seule morue et permettrait & 2l s
rappelons que le prét-a- plastique dit de LHI:I!p' Hughes de produire 1 400 sacs. Un RIL(JY(_‘IJILILh .
porter est le deuxiéme plus “consommation”, les  wiritable film transparent, compact et

grand pollueur au monde, emballages de produits  résistant.  sans  produits  chimigues, - N I \ g
aprés Findustrie pétralibne. alimentaires par exemple.  compaostable et biodégradable. IJ-"\ bULl[ I I[}N s I_;:\

Mais le sujet connail ses limites o la Fast Lashion permel anssi la eéalisation du chillve d affaives de bons nombres T

:I'rntl':*pl'i-u-.-'- el erier dies millions :i‘illuphriﬁ ateavers le monde. Penser & boal e 1|u'irn|r:u't|'|'.'|il e els char

If_{i"ﬂli'!l‘i.‘- B LIRS l

comstmmation plus lecale Toreee, des substances chimigques interdites, des deoits du teavail ézany pactout dans le monde, des

stocks de matiires premicres responsables sulfisantes. et tont cela sans que les preis de vente o angmentent.

Vours voms doutes bien que eette olopic est gquasi impassilile 3atteindee le reevelage et la seconde main ne sulflivain pas. Les o
enlreprises deveaient alors aussi vepenser toule leor ehaine de production, des maticres premicres, & la sous-teailanee.
jusgquian transport. Un soivi des vétements poweeail éiee pensé aves des labels exposant explicitement lempeeinte carbone

preduite par le praduit, elassés en ARG DL, La mode deolo ne serait done evidemment pas profitable i tons,

LES HOUVEAUX MODES DE CONSOMMATION | 06

TEXTURES

LES MOUVEAUX MODES DE COMSOMMATION | D2
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1. Photographia
angnyme - magazing
amiricain Life

2, Installation sFlulds
de Clalre Morgan -
Corbeau Fraises

3. Gather Journal -
Marcus Milszon

4, Matlan - The
Principles of Design
poster serle by Gon
bosi

5. Escalior hitlicoidal
design Mozart
“Ul’ll.llli blang, tout
acler, réalisation
2015

B. Mo saurce -
@archillinks

7. Paper Dresses by
Marie Stenton

E. Peter Gentennar -
Paper Sculpiure

'ACCUMULATION

LES NOUVEAUX MODES DE COMSOMMATION | 01

Helimy Meclallan -

Phategraph
o . 1 i i - i L vl van Herpen
;% A . T Rl 2 i " fpring 2070 - Ready

t2-Wear Callecilan

=

Coliectinm photon
troms Salmi Laurent
AutumnfMinter 2030
eady-To-Waar .
nritinh vogus

-

The auh celiing in
tha Chibreh ol the
Haidi in RomE -
Glovan Buttlats
Gaull - Baclesia

| HERS-1T00)

Marc Flsh, [thernal
Dech, UM, 2018 - Todd
terrill Studlo

.- Fink Octopus

-

Tentacies Spiral
Lrrative Sucker an
PRt C o

7. Nesource - fullnet

Peau et tons
neutres

LES HOUVEAUX MODES DE CONSOMMATION | 03
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Extraits de réalisations de BTS MMV : moulage, dessins, patronage
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Extrait projet de BTS réalisation ensemble tailleur - défilé 2021

Veste de tailleur - : Pantalon de tailleur




Extrait projet ESIMODE réalisations accessoires - mars 2022

MITTENS SATURNIA /030

MADE IN FRANCE

MATIERE UPCYCLE

XXS TO XXL

LAINAGE UPCYCLE PANTONE P165-15C
New born grass

BALACLAVA SACAI /033

MADE IN FRANCE

LAINAGE UPCYCLE

XXS TO XXL

PANTONEP165-15C  LAINAGE UPCYCLE
New born grass
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Propositions de dessins techniques pour Tea Studio avec
Maison Monzerian - Février 2022

TEA

LLLLLLLLLLLLL
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tania.vaton@gmail.com
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