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Sélection dans le portfolio : 
Création de l’exposition Full Love

I. Conception des éléments structurels de la charte graphique
La charte et ses composantes1.

Logotype & typographie
Exposition Full Love

RETROSPECTIVE , nous sembla le terme le plus juste. Se remémorer
non seulement de leur travail en tant que tel mais surtout d'une
passion 
commune pour le graffiti.

FULL , traduction de "plein" qui fera écho au travail de Full1. Totale
immersion dans la plénitude de ses paysages pleins de couleurs,
de joie de vivre, d'histoires à raconter et de bienveillance.

LOVE , pour un Julien papa, fou de ses enfants et de sa femme, il
signait régulièrement ses oeuvres d'un "LOVE" en majuscules et de
touches de rose.

FULL LOVE , car nous avons décidé que c'était le nom qui leur
ressemblait le plus et qu'ils auraient pu eux-mêmes choisir. Parce
qu'avant tout ce qui unissait cette amitié fraternelle, ce sont les
valeurs communes auxquelles chacun tenait. Solidarité, amour,
entraide, amitié, famille et passion.

CHARTE GRAPHIQUE
Retravaillé sur Illustrator
Espacement : 28
Interlignage : 0.97
Italique & Bold

Montserrat
Corps

#
F
6
1
6
E
0

#
0
0
0
0
0
0

#
F
F
F
F
F
F

#
5
C
E
1
E
6

COMMUNICATION
SITE WEB
NEWSLETTER
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Aa
MONTSERRAT

A B C D E F G H I
J K L M N O P Q

R S T U V W X Y Z

Aa
Bauer Bodoni

Titres Principaux

Nos déclinaisons de logo
sont des variations
ingénieuses qui
conservent l'intégrité et
l'essence de l’identité
visuelle tout en
s'adaptant aux besoins
spécifiques de divers
supports et contextes.
Chaque déclinaison a été
soigneusement élaborée
pour garantir une
cohérence visuelle sans
compromis sur l'impact
et la reconnaissance de
l’exposition.

La palette de couleurs choisie pour notre charte graphique incarne l'essence de notre marque, tout en
créant une expérience visuelle mémorable et cohérente. Chaque teinte a été soigneusement sélectionnée
pour transmettre nos valeurs, notre personnalité et notre identité unique.

Dans notre charte graphique,
la typographie joue un rôle
essentiel dans la création
d'une identité visuelle
distinctive et mémorable.
Chaque caractère, chaque
courbe, et chaque espace
sont minutieusement
sélectionnés et pensés pour
refléter notre style, notre
personnalité et nos valeurs.

A a
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Tania Vaton
Organisatrice de
l'exposition rétrospective

Galerie des publics
Du 22 mars au 2 avril

Les Abattoirs, Musée - Frac Occitanie Toulouse
76 allées Charles de Fitte - 31300 Toulouse

Philippe Joachim

Exposition commémorative
Full1 & Jibeone - Pierre Audebert & Julien Blanc

RETROSPECTIVE FULL LOVE

Président association Les
Amis des Abattoirs

Cliquez sur le document ci-dessus pour ouvrir le lien.

Dossier de presse contenant : Flyer des expositions et événements, invitation
pour les vernissages et plus encore. Ce document à été envoyé aux médias de

la région Occitanie, de Toulouse ou les médias spécialisé dans l’art 
et nous a valu une parution dans La Dépêche.

2. Gabarits des différents supports pour la communication imprimée et numérique
Documents génériques

Dépliant institutionnel

https://144594644.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/144594644/Dossier%20de%20presse%20RETROSPECTIVE%20FULL%20LOVE%20-%20Les%20Abattoirs_compressed.pdf
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2023

LES ABATTOIRS 

Programme des évènements
Visible sur la page d’accueil du
site en format numérique et au
dos de l’invitation au vernissage,
en format papier.

Billet d’entrée
Les Abattoirs x Full Love (visuel non contractuel)
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Newsletter & emailing
Formulaire d’abonnement désactivé depuis du site, qui invitait au

vernissage avec un bref récapitulatif des dates importantes.
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Ou en format virtuel
Grâce à la visite virtuelle qui relie aux différentes pages de médiation.

En format physique
Sous la forme d’un livret de 2 pages recto verso. 

Supports de médiation
Livret d’aide à la visite adulte.

1

2 3

4
Connectez vous directement à la visite virtuelle sur votre mobile ou scannez le QR Cartel.
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En format physique
Adapté sous la forme d’un livret de 2
pages recto verso avec des jeux et

des objets à trouver.

Supports de médiation
Livret d’aide à la visite jeune public

 Invitation pour les activités jeune public

Entoure ton
préféré !
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les Amis 

Espacement : -14
Bold
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CHARTE GRAPHIQUE Aa
Agrandir Grand

A B C D E F G H I J K L M N
O P Q R S T U V W X Y Z

Mécénat et Amis de la Collection Lambert :
Dossier et pochettes mécénat, logo et police déclinés à partir de la charte

graphique générale pour les « Amis ». (Imaginé à partir de la vraie brochure.)
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Documents administratifs :
Papier en-tête et carton de correspondance, carte

de visite, signature des courriels.
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Communication urbaine

Bâches et kakémono 
Affiches imprimés format A2 pour affichage urbain.

 Affiche A3, 40x60 cm
Vendus au public lors du vernissage dont les bénéfices

ont été reversés aux familles. 

https://fulllove.fr/print-edition-limitee/

https://fulllove.fr/print-edition-limitee/
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Formes de déclinaisons commerciales envisageables :
Carte postale, tote bag en tissu, sac pour la librairie, goodies.

Réseaux sociaux (Facebook, Instagram, LinkedIn)
Gabarits pour post texte, visuel et vidéo.
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II. Éléments de signalétique dans les espaces :
Titres et textes explicatifs des expositions dans les espaces, marquage et
signalétique des espaces, panneaux d’informations à l’entrée du musée,

répertoire des symboles et icônes

Cartels des œuvres
J’avais mis en place des QR Cartel, c’est-à-dire des QR code qui

redirigeaient au site avec un historique de l’artiste et de son oeuvre,
la rencontre des deux artistes et le préambule.

Cliquez sur le document ci-dessus pour ouvrir le lien.

https://tourmkr.com/F1W8YJaVNA/40104772p&277.21h&82.02t
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III. Site internet

www.fullove.fr

Page d’accueil du site de l'exposition

Créé sur wordpress

https://fulllove.fr/
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Quentin Chabrillac est un artiste français né en 1988. 

L’influence du vide sur le plein ou comment l’esprit comble intuitivement le manque qu’il perçoit comme sien :
Quentin Chabrillac décortique sa peinture comme une étude de ce phénomène, partie intégrante de l’action humaine.
Comment l’absence guide nos choix ?
Par quel processus le vide devient du plein ou élément déclencheur, moteur du présent, du palpable ?

Pour Quentin Chabrillac, ces questions ont une résonance toute particulière car elles font écho à son histoire. Le choix des couleurs, des motifs, du geste,
de la composition, lui permettent de recréer un ressenti issu de l’œuvre le replongeant dans les moments passés.
Tel un parfum de printemps faisant réapparaître des sensations oubliées, ravissant au passage l’esprit du plaisir délicat d’un souvenir d’enfance.

Quentin Chabrillac : Réalisation de divers supports de communication pour l’artiste peintre (site web,
catalogue des oeuvres, invitation de vernissage, affiches, aide à l’organisation d’expositions) - Toulouse

Travaux réalisés pour la scène culturel et artistique en tant qu’agent

Cliquez ci-dessus pour ouvrir le lien

https://144594644.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/144594644/Catalogue%20Quentin%20Chabrillac.pdf
https://144594644.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/144594644/Catalogue%20Quentin%20Chabrillac.pdf
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www.quentinchabrillac.fr

Page d’accueil, contact et informations
 créé pour un artiste

Créé sur wordpress, SEO, optimisation
des images et animation.

https://quentinchabrillac.fr/
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Padre : Réalisation de divers supports de communication pour l’artiste graffeur (cartels,
visuels de communication, invitation vernissage, organisation d’exposition) - Toulouse
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Cédric Delmont : Démarchage et réseautage - Genève
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Résidence artistique La Pépinière : Création de visuels de communication pour les
vernissages des artistes résidents - sept 2021 à avril 2022

Galerie Anthony Roth : Création d’affiches et visuels de communication - Paris
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Travaux réalisés pour particuliers en tant que graphiste
Création d’une identité visuelle pour un salon de bien-être - août 2024

“Venez vous faire chouchouter dans une ambiance zen
avec des produits sains et doux Pour un massage corps ou
un soins visage. 

Esthéticienne de formation, je me suis spécialisée dans
les massages bien être. Je prends les choses en mains et
à cœur, dans mon salon à Connaux, pour que votre moment
de détente vous ressource profondément. 

Je travaille mes soins visage avec de la slow cosmétique
c'est à dire des produits éthiques, respectueux de
l’environnement et de fabrication française. Contenant de
nombreux principes actifs naturels et biologiques, en
excluant les ingrédients chimiques, contrairement aux
cosmétiques industriels classiques.”

Cathy

Aa
GOTHAM

A B C D E F G H I J K L M N O
P Q R S T U V W X Y Z

Celle-ci plus simple et donc plus lisible pour les
titres secondaires et donner des informations.

Aa
CINZEL

a b c d e f g h i j k l m n
o p q r s t u v w x y z

Celle-ci est particulière puisque la minuscule et la
majuscule se différencient que très peu, mais ce
n’est pas grave car elle sera utilisé pour le nom.

à corps & à coeur
S O I N S  E T  M A S S A G E S  B I E N  Ê T R E

à corps & à coeur
S O I N S  E T  M A S S A G E S  B I E N  Ê T R E

Le soleil et les étoiles qui scintillent
représentent l'excellence et se réfèrent à
la qualité des services et des produits
utilisés. À eux deux ils représentent un
niveau d’attention tout particulier apporté
à notre clientèle, mias aussi au respect de
la nature faisant référence à notre savoir
faire de grande qualité et la traçabilité
des ingrédients et soins.

Cette typographie est construite sur une
géométrie équilibrée, avec des lignes
droites et des formes arrondies qui
confèrent à la police une apparence
moderne et professionnelle.

Son style
scripte
évoque une
écriture à la
fois raffinée
et délicate,
ce qui peut
refléter une
approche
intemporelle
de la beauté
et du
massage qui
a tendance à
vieillir très
vite
stylistiqueme
nt parlant.

à corps & à coeur
S O I N S  E T  M A S S A G E S  B I E N  Ê T R E
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Aide à la réalisation du dossier d'appel à projet et création de visuels - février 2022 à 2024

Des créations uniques,
artisanales et responsables
ASTER souhaite vous faire
découvrir le savoir-faire et
l’artisanat français.

Raphaëlle, jeune auto-
entrepreneur qui s’est lancé il y a
tout juste un an, dans l’aventure
d’ouvrir sa propre boutique. 
Après 1 an de préparation, et de
formation au Jardin Saint-
Jérôme, artisan fleuriste du
quartier de Saint-Georges.

Le local de 36 m2 situé au 17 Rue
Arnaud Bernard à Toulouse, mis
en place par Toulouse métropole
correspond totalement aux
attentes d’un commerce végétal.
Toulouse métropole a lancé un
appel à projet afin de répondre au
besoin de revalorisation et de
diversité des commerces du
quartier Arnaud Bernard. 

Proposant un service qui vient
parfaitement s’intégrer dans le
quartier, ASTER vient offrir un
service complémentaire aux
habitants et qui fréquentent le
quartier.
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L'appel à
projet à été

validé et
ASTER ouvrira
ses portes le

28 Janvier
2023.



1923

28 | 01 | 23

A S T E R

17 RUE ARNAUD BERNARD

FLOWERS

@ASTERFLWRS
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OUVERTURE  LE
28 | 01 | 23

OUVERTURE  LE
28 | 01 | 23

OUVERTURE  LE
28 | 01 | 23

OUVERTURE  LE
28 | 01 | 23

OUVERTURE  LE
28 | 01 | 23

OUVERTURE  LE
28 | 01 | 23

OUVERTURE  LE
28 | 01 | 23
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Réalisation d'une brochure pour un professionnel de santé en activité libérale - juillet 2022 
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A B C D
E F G H
I J K L
M N O P
Q R S
T U V W
X Y Z

Joaillier Créateur
Paris . Toulouse

M a i s o n  G a b r i e lM a i s o n
G a b r i e l

M a i s o n
G a b r i e l

ABCDEFGHIJKM
NOPQRSTUVWZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

DM Sans 
Bodoni Sans

Espacement 144
Interligne 1,4

Extrait des supports visuels de communication, réalisés pour Maison Gabriel - sept 2022 

Maison Gabriel vous remercie pour votre achat.

Grâce à vous, cet achat encourage l'artisanat français. Nos prix

garantissent une fabrication avec des matières premières d’une

qualité exceptionnelle, mais surtout une rémunération juste des

personnes ayant collaborer avec nous. Nous travaillons à partir d’or

recyclé ainsi que de pierres et diamants certifiés, avec des

processus de fabrication respectueux de l’environnement. 

Car vous comptez pour nous, votre avis compte aussi. 

N'hésitez pas à nous laisser une note google. 

Pour toutes demandes, contactez nous 

via contact@gabriel-joaillier.com.

M a i s o n
G a b r i e l

M E R C I

mailto:contact@gabriel-joaillier.com


Projet d’application exercice d’UX
Design : création de la landing page
et du parcours utilisateur d'une
application - Janvier 2024
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safe   walkeusesafe   walkeuse

TéTélécharger l‘application 

safe walkeusesafe walkeuse

Tout au long de notre vie la
sécurité des femmes à été  
minimisé et négligé.

Vous garantir un quotidien
facile et sans encombres ne

devrait pas être un luxe.

Logo réduit : Logo initial :

A B C D

E F G H

I J K L

M N O P

Q R S

T U V W

X Y Z

ABCDEFGHIJKM
NOPQRSTUVWZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

magz 

Notre priorité, s’assurer que vous rentriez en
sécurité à votre domicile, et vous accompagnez

sur tous vos trajets du quotidien.

Marre d’être inquiète sur le chemin du retour pour vous ou vos proches ? 
C’est fini vous n’écourterez plus vos soirées.

Rentrer après le travail à 17h ne sera plus une angoisse avec SafeWalkeuse. 

Sémantique :
Noir et Blanc pour être lisible, non genré, intemporel et surtout
universel. 

D'après notre veille concurrentielle :
Les applications de transports et de sécurité sont relativement
basiques elles doivent être intuitive et efficace mais souvent le
design est délaissé. Nous avons donc voulu allier les deux
aspects design et efficacité. 

 ex : Waze, Tisséo, Google Maps, Quivive

Trouver un partenaire de marche en temps réel pour partager un trajet
avec un utilisateur à proximité. Inviter vos amis, des membres de votre
famille ou d'autres utilisateur/trices de l'application à vous accompagner
virtuellement lors de vos trajets.

Géolocalisation en direct pour suivre votre position, rester
connecté et s'assurer que tout se passe bien grâce à un standard
qui veille sur les alertes de ses utilisateurs. 

Bouton d'alerte qui appelle la police en ligne directe et lance une sirène sur
le téléphone en cas d'urgence, appuyer 3 fois d'affilée sur le bouton de veille.

Propositions de différents itinéraires sécurisés en
fonction de la zone et de l'heure, en utilisant les données de
sécurité locales. Choisissez les chemins les plus sûrs,
l’application vous propose différents modes de transports
vous n’avez plus qu’à vous  laissez guider.  

Une communauté de SafeWalkeuse partager vos expériences de marche en toute
sécurité via le chat et en partageant directement vos numéros si vous avez besoin
d’un soutien ou d’une personne à qui parler le temps du trajet. 

Si toutefois votre trajet ne vous convient plus ou ne vous
semble pas safe, commandez un taxi. Tous nos conducteurs
sont des collaborateurs dédiés à la communauté, c’est-à-dire
qu’ils sont vérifiés préalablement. Nous favorisons aussi les
conductrices femmes, tout en vous faisant payer un tarif
avantageux uniquement pour notre communauté de
SafeWalkeuse.
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Travaux d’UX-UI :



Medic'Life

Tout au long de notre vie ce qui
nous régit c'est être en bonne santé.

Faire de votre santé, 
une priorité.

Les médicaments ne sont pas
automatiques, nous sommes là pour vous

garantir un accès de qualité et à tous.

Sémantique :
Le bleu : L'éternel, protection, confiance, sécurité, sérénité, infini...
Le blanc : pureté, équilibre, neutre, valeurs positives, liberté,
paradis, propreté...

D'après notre veille concurrentielle :
tout ce qui se rapporte à la santé / médical est de couleur
bleu,
 ex : Doctolib

Fira Sans Medium

ABCDEFGHIJKM
NOPQRSTUVWZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Medic'Life

Mes 
ordonnances

Mes 
commandes 

passées

Ma pharmacie préférée :

Mon espace 

À partir de Doctolib 

Votre ordonnance

Medic'Life

Scannez votre ordonnance

Exercice d'UX : création de l'interface de base d'une application de livraisons de
médicaments - Octobre 2022
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Choisissiez votre créneau de livraison à votre domicile,  ou
en click and collect dans votre pharmacie de quartier. 

3
4

Nous nous chargeons de vous proposer dans la pharmacie
la plus proche de vous ou de votre domicile, un service

adapté avec les prix affichés et des alternatives.

À partir de votre ordonnance qu'elle soit en format papier ou
directement connecté à votre compte Doctolib.

1
2

Créer votre compte utilisateur, renseigner votre identité et
vos spécificités, autoriser la géolocalisation et c'est partie !

Récupérer votre 
traitement

Medic'Life

À domicile

Click & Collect

Pour les personnes âgés, les personnes en situation d'isolement,
en cas d'invalidité... ;
Permet un suivis du traitement plus pratique pour le corps médaille
(infirmerie à domicile, auxiliaire vie...) ;
Service 24h/24 et 7j/7 avec des pharmacies de garde ;
En cas d'urgence, permet d'appeler plus facilement les secours ou les
urgences; 
faculite la prise de rendez vous avec votre médecin traitement ou
pour renouvellement de traitement ;
Pour les situaions inédites (ex: confinement, cas contacts...).

Finalisation de la commande

Medic'Life

Choisissez votre créneau

Payer maintenant

Payer lorsque je récupère 
mon traitemenet

Valider ma commande !
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Extrait du projet de création d'une marque ESIMODE : 
Etude de marché, branding, plan de collection, packaging, stratégie e-commerce (...)

Meilleure note de la promo 2021-2022 

PANTONE P 179-15 C

PANTONE P 34-8 C

PANTONE P 65-5 C

PANTONE P 55-8 C 

PANTONE P 148-8C  

PANTONE P100-16 C 

RA
F 
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1.850€

320€
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LT
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K2.025€

480€

268€
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2.675€

880€

280€

920€

30

Travaux d’école de mode
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FOLLOW YOUR
METAMORPHOSIS
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MADE IN FRANCE

100% PET RECYCLÉ

SIZE 6

327,99€
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 주
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XY
XY

40 cm

80 cm

XYPROJECT23

4cm

9cm

VersoRecto

XYPROJECT23

La marque sort de l’anonymat et devient une personnalité avec :
Un physique 
Un caractère  
Un style

 
Mémorable dans l'inconscient du client 
Le client a besoin de s'identifier à une star. 
Cible génération Z

ÉGÉRIE
SULIVAN GWED

DE LA COMMUNICATION SUR LE PRODUIT,
VERS LA COMMUNICATION DE LA MARQUE.
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PANTONE P 165-15 C
New born grass

PANTONE P 93-4 C 
Confused

PANTONE P100-16 C 
Royalty
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METAMORPH
F/W 23-24

PULLOVER PERLORGONIUM  /011

23

XY

SLEEVELE

RINGS ICARUS  /027 BAG CELASTRINA /028

LAINAGE

GLASSES ORGYA /029

TROUSER LUCINE /023 TROUSTROUSER MOIRÉ /025 SKIRT CALLOPHRYS /019

COAT NACRE /005BUTTERFLY COAT OEDIPE /001 

SHIRT NÉMUSIEN / 016

JACKET SPONGE COAT MISIS /004

PANTONE P 165-15 C
New born grass

METAMORPHOSIS
F/W 23-24

XYPROJECT23

GAMME COULEUR

XXS AU XXXL

LAINAGE 
DOUBLURE 
TRIPLURE 

 

XXS au XXXL

JERSEY ÉPONGE
DOUBLURE 
TRIPLURE

XXS au XXXL

LAINAGE  
JERSEY ÉPONGE
DOUBLURE 
TRIPLURE

XXS au XXXL

COTON JERSEY
CHAÎNETTE TRAMÉE

XXS au XXXL

LAINAGE

XXS au XXXL

JEANS 
UPCYCLÉ 

XXS au XXXL

JEANS 
UPCYCLÉ

JEANS 
UPCYCLÉ

XXS au XXXL
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1 575 € 1 500  € 1 400 € 940 €

450 € 675 € 390 €

405 € 645 € 535 € 620 €

325 €

150 €

250 €

150 €

Epingle à nourrice

PANTONE P 179-15 C
Black riot

PANTONE P 65-5 C
Baby gummies

Coloris

Matières

Silicone Coton tréssé
22MM ARGENT 25P

VARIATION LOGO

23

XY

Extrait du book commercial : https://www.calameo.com/books/007058683349eb8ee95a8
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https://www.calameo.com/read/007058683349eb8ee95a8


MATIÈR
ES

ESS PULLOVER ARICIA /012

METAL BUTTERFLY

METAL XY 

METAL BELT BUCKLE METAL ZIP 

NFT

TROUSER PAON /022

XXS au XXXL

JEANS UPCYCLÉ

XXS au XXXL

T-SHIRT NYMPHALIS /014

 COTON JERSEY 

SUIT MORPHO /017

XXS au XXXL

JERSEY LYCRA 

DRESS AMARYLLIS /018 

XXS au XXXL

 COTON JERSEY 

BALACLAVA SACAI /033 

S au LLAINAGE

SLEEVELESS JACKET CEPHALE /010  

XXS au XXXL

COTON JERSEY
DOUBLURE 

TRENCH COAT MONARQUE /003 

XXS au XXXL

GARBARDINE
DOUBLURE

SHIRT MACHAON /015

ER ORPHODIE 2 /026 SHORT ARICA /020  

JOGGING IPHIS /009  

TROUSER SPHINX /024

BLAZER CUPIDO /007  

SHORT PROSCRIS /021  

PULLOVER PERLORGONIUM /013 

BLAZER HIPPARCHIA /008  

TROUSER ORPHODIE /026

XXS au XXXL

BLAZER LYCAON /006 AZURÉ /002

PANTONE P 179-15 C
Black riot

PANTONE P 34-8 C
San Francisco

PANTONE P 65-5 C
Baby gummies

PANTONE P 55-8 C
Glow up

C PANTONE P 93-4 C 
Confused

PANTONE P100-16 C 
Royalty

PANTONE P 148-8 C
Glowing worm JEAN UPCYCLÉ

100% coton
JERSEY BOUCLETTES

PET recyclé

RS

LAINAGE 
Laine merinos 

GABARDINE
Coton et soie 

COTON JERSEY
PET r et coton 

JERSEY LYCRA
100% PET r

CHAÎNETTE TRAMÉE
100% PET r

MOTIFS MATIÈRES

METAL BUTTON

CROCHET FLOWER

GABARDINE
CHAÎNETTE 

       TRAMÉE
DOUBLURE 

XXS au XXXL XXS au XXXL

GARBARDINE
DOUBLURE
JERSEY COTON
TRAINE:IMPRIMÉ

XXS au XXXL

GARBARDINE
DOUBLURE
JERSEY COTON 

XXS au XXXL

GARBARDINE
DOUBLURE 
JERSEY COTON

XXS au XXXL

JERSEY BOUCLETTE 
DOUBLURE

XXS au XXXL

LAINAGE

XXS au XXXL

 COTON JERSEY  

XXS au XXXL

 COTON JERSEY 

GABARDINE 
DOUBLURE
JERSEY COTON

GABARDINE 
DOUBLURE
JERSEY COTON

XXS au XXXL XXS au XXXL XXS au XXXL

JERSEY BOUCLETTE

XXS au XXXL

COTON JERSEY 

TENS SATURNIA /030

S au LLAINAGE

BALACLAVA TYRIA /032 

S au L COTON JERSEY 

BALACLAVA PYRONIA /031

S au LLAINAGE

Papillons / dégradé

GABARDINE 
DOUBLURE
JERSEY COTON

COAT BOMBYX/034 JACKET TIMANDRA/035 

SHIRT LITHOSIE/036 

DRESS PIERIS/039

JEANS BRINTESIA/038 PANT MÉLITÉE/037

F
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BALACLAVA PUPPY/040 MULTI-POCKETS RHAMNI/041

1 100 € 850 € 995 € 650 € 880 € 650 €

350 € 490 € 420 €

620 €320 € 500 € 350 €790 €

740 € 350 €

440 €
€

330 €400 €

HOSIS
4
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MADE IN FRANCE

100% PET RECYCLÉ

SIZE 6

327,99€
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XY
XY

8cm

Close

XY
//
PR
OJ
EC
T2
3

23

XY

Verso

Gracias por su compra

Danke für Ihren Einkauf Спасибо за покупку

Satın aldığınız için teşekkür ederiz

Merci pour votre achat

Thank you for your purchase

شكرا لك على الشراء

ご購入いただきありがとうございます

Grazie per il vostro acquisto

구입 주셔서 감사합니다

Благодарим Ви за покупката

15,5cm

23

En matière silicone pour le papillon rose, 
En matière carton pour le papillon noir,
Écrit dans différente langues pour notre clientèle
internationale,
Le QR code rejoint à notre publicité sur l'inclusivité.
Ref : HT1
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CCF d’art appliqués BTS MMV : 
Meilleure note de la promo 2020-2021
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Extraits de réalisations de BTS MMV : moulage, dessins, patronage
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Veste de tailleur                                                                                Pantalon de tailleur

Extrait projet de BTS réalisation ensemble tailleur - défilé 2021 
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PANTONE P 165-15 C
New born grass

LAINAGE UPCYCLÉ

MADE IN FRANCE

MATIÈRE UPCYCLÉ

XXS TO XXL 

MITTENS SATURNIA /030

BALACLAVA SACAI /033 

MADE IN FRANCE

LAINAGE UPCYCLÉ

XXS TO XXL 

PANTONE P 165-15 C
New born grass

LAINAGE UPCYCLÉ

Extrait projet ESIMODE réalisations accessoires - mars 2022
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Propositions de dessins techniques pour Tea Studio avec
Maison Monzerian - Février 2022
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Tania
Vaton

tania.vaton@gmail.com

mailto:tania.vaton@gmail.com

